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Die Chancen des Wirtschaftsfaktors Alter

Die alternde Gesellschaft in Deutschland birgt nicht nur Risiken
- zum Beispiel hinsichtlich der Finanzierbarkeit der Sozialleis-
tungen -, sondern auch groB3e Chancen fiir Wirtschaftswachs-
tum und Beschéftigung. Eine davon ist der ,, Wirtschaftsfaktor
Alter®. So wird bereits jeder zweite Euro des privaten Konsums
von Kundinnen und Kunden tiber 50 Jahren ausgegeben. Al-
lein die Altersgruppe der tiber 60-Jdhrigen verfiigt iber eine
Kaufkraft von 316 Milliarden Euro — und diese wird demografie-
bedingt bis 2030 auf 413 Milliarden Euro anwachsen. Das ermit-
telte das Deutsche Institut fiir Wirtschaftsforschung (DIW).

Unternehmen, die sich mit ihren Produkten und Dienstleis-
tungen auf die dltere Zielgruppe einstellen, kénnen sich da-
mit Wettbewerbsvorteile von morgen sichern — und das nicht
nur national. Denn: In Deutschland, ganz Europa und ande-
ren wichtigen Méarkten der Welt werden die Bediirfnisse al-
terer Menschen zunehmend die Nachfrage beeinflussen. Ein
verbessertes Angebot an Produkten und Dienstleistungen be-
deutet neue Marktchancen und tragt maBgeblich zur Verbes-
serung der Lebensqualitédt von dlteren Menschen bei.

Gleichzeitig bieten dltere Beschéftigte eine wichtige Ressour-
ce, besonders wenn es darum geht, dem demografisch bedingt
zunehmenden Fachkrédftemangel entgegenzuwirken. Durch
unterstiitzende Angebote kénnen Unternehmen dafiir sorgen,
dass ihre Beschéftigten moglichst lange leistungsfdhig im Be-
rufsleben bleiben.
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Die Bundesinitiative und ihre Ziele

Die Initiative ,Wirtschaftsfaktor Alter” der Bundesregierung
zielt sowohl auf die Erh6hung der Lebensqualitit dlterer Men-
schen als auch auf die Stirkung von Wachstum und Beschifti-
gung. Sie verbindet Elemente der Senioren-, Wirtschafts- und
Verbraucherpolitik miteinander. Die Initiative greift Erfahrun-
gen, Anliegen und Wiinsche der tiber 50-Jdhrigen auf und macht
gleichzeitig Unternehmen auf die 6konomischen Chancen der
demografischen Entwicklung aufmerksam.

Die Initiative ,Wirtschaftsfaktor Alter” wurde im Jahr 2008

vom Bundesministerium fur Familie, Senioren, Frauen und
Jugend und dem Bundesministerium fiir Wirtschaft und Tech-
nologie initiiert.

Bevdlkerungsanteil der iiber 50-Jahrigen
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(Quelle: Statistisches Bundesamt, Prognose auf der Basis:
2011, 2009)

Mit der Initiative ,Wirtschaftsfaktor Alter” will die
Bundesregierung:

I Die Lebensqualitit dlterer Menschen verbessern.

I Die Potenziale des Marktes flir generationengerechte
Produkte und Dienstleistungen aufzeigen.

I Impulse fir die Entwicklung von innovativen Produk-
ten und Dienstleistungen fir alle Generationen geben.

I Angebote aufzeigen, durch die Unternehmen Beschéftigte
moglichst lange leistungsfihig im Arbeitsleben halten
konnen.

I Altere Menschen in ihrer Rolle als Verbraucherinnen
und Verbraucher stirken.
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Die Angebote der Bundesinitiative

Geschaftsstelle ,,Wirtschaftsfaktor Alter*

Die Geschiftsstelle koordiniert die Aktivititen und dient als
Ansprechpartnerin. Sie stellt Informationen zur Verfiigung
und vernetzt bestehende Initiativen miteinander. Bei Fragen
oder Anregungen konnen Sie sich tiber folgende Kontaktda-
ten an die Geschiftsstelle wenden:

Geschaftsstelle ,Wirtschaftsfaktor Alter”
Jagerstrae 67-69

10117 Berlin

Tel: 030 20 18 05 55

Fax: 030 20 18 05 77
info@wirtschaftsfaktor-alter.de

Informationsangebot

Die Internetseite www.wirtschaftsfaktor-alter.de der Bundesini-
tative bietet ein umfangreiches Informations- und Serviceange-
bot zu Themen wie Wohnen, Arbeitswelt, Handwerk, Handel
oder Mobilitit, sowie zu Studien und Veranstaltungen. Uber Neu-
igkeiten informiert ein Online-Newsletter. Dartiber hinaus
erstellt die Bundesinitiative
zu ausgewahlten Themen
eigene Publikationen. Die-
se konnen auf der Inter-
netseite heruntergeladen
oder als gedruckte Versio-
nen bestellt werden.

Veranstaltungen

~Wirtschaftsfaktor Alter” ist bundesweit auf Veranstaltungen
vertreten. In regelméfligen Abstinden organisiert die Initia-
tive gemeinsam mit Landesregierungen und Industrie- und
Handelskammern Regionalveranstaltungen zum Thema, so
beispielsweise bereits in Stuttgart, Miinchen, Dresden und Es-
sen. Gleichzeitig nimmt die Geschiftsstelle an Vortragen und
Podiumsdiskussionen zum Thema auf Konferenzen und Kon-
gressen teil. Alle Veranstaltungen finden Sie unter:
www.wirtschaftsfaktor-alter.de/wa/kalender.html
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Die Angebote der Bundesinitiative

Qualitdtszeichen ,Generationenfreundliches Einkaufen“

Seit Méarz 2010 werden mit dem Qualitdtszeichen ,,Generatio-
nenfreundliches Einkaufen“ bundesweit Einzelhdndler in ganz
Deutschland ausgezeichnet. Anhand von eigens entwickelten
Kriterien prifen Testerinnen und Tester unter anderem Leis-
tungsangebote, Zugangsmoglichkeiten, Ausstattung der Ge-
schaftsraume sowie das Serviceverhalten.

An mehr als 2.600 Eingangstiiren und Ladenscheiben ist die
Auszeichnung bereits zu finden (Stand: Januar 2012). In diesen
Geschiften werden Service und Komfort grofigeschrieben. Die
Unternehmen unterstreichen damit ihre besondere Kundeno-
rientierung.

Entwickelt wurde das Qualitdtszeichen gemeinsam vom Han-
delsverband Deutschland (HDE) - Der Einzelhandel, der Initiative
,Wirtschaftsfaktor Alter” sowie von weiteren Partnern aus Politik,
Wirtschaft, Wissenschaft und der Verbraucherseite. Vor dem bun-
desweiten Start wurde von der Landesinitiative Niedersachsen
Generationengerechter Alltag (LINGA) eine Pilotphase in Nieder-
sachsen durchgefiihrt.

Mehr Informationen finden Sie unter:
www.generationenfreundliches-einkaufen.de

Ausgezeichnet /

Generationenfreundlich
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